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1. ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА
    1.1. Цель практики:
Подготовка  основы  выпускной  квалификационной  работы,  являющейся  обязательной  частью
государственной итоговой аттестации.
    1.2. Общие сведения
Вид практики: производственная
Тип практики: преддипломная практика
Форма проведения: дискретно
Способ проведения: стационарная; выездная
    Место практики в структуре образовательной программы

Программа  практики  разработана  в  соответствии  с  федеральным  государственным
образовательным  стандартом  высшего  образования  по  направлению  подготовки  42.03.01
Реклама  и  связи  с  общественностью,  утвержденным  приказом  Минобрнауки  России  от
08.06.2017 г. №512.

Практика  относится  к  обязательной  части  блока  2  «Практики»  учебного  плана
образовательной  программы,  реализуется  в  8  семестре.  Общая  трудоемкость  практики
составляет 6 зачетных единиц,  4  недели,  216 часов,  в  том числе контактная работа  8  часов,
самостоятельная работа 208 часов, в форме практической подготовки 2 часов.
    Трудоемкость одной недели практики составляет 1,5 зачетные единицы.
    Промежуточная аттестация (итоговая форма контроля по практике): зачет с оценкой.
    1.3. Планируемые результаты обучения по практике
    Практика направлена на формирование компетенции(-ий), представленных в таблице 1.

Таблица 1
Код и наименование компетенции

Индикаторы достижения компетенции
Планируемые результаты 

обучения по практике
УК-1 Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, 

применять системный подход для решения поставленных задач
УК-1.1  Осуществляет  поиск  информации  для  решения
поставленных задач.

Знать:
методы, технологии, процедуры 
поиска информации о состоянии 
рекламной, PR-деятельности 
оранизации в соответствии с 
профилем и спецификой ее 
деятельности.
Уметь:
аргументировать критические 
замечания и выводы о 
состоянии рекламной, 
PR-деятельности оранизации в 
соответствии с профилем и 
спецификой ее деятельности.
Владеть:
общими начальными навыками 
системного анализа рекламной 
деятельности организации, 
деятельности по связям с 
общественностью в сети 
Интернет.

УК-1.2  Критически  анализирует  и  выбирает  информацию,
формулирует  собственные  суждения  для  решения
поставленных задач.

УК-1.3  Представляет  решение  поставленных  задач  как
систему логических действий.

УК-10 Способен формировать нетерпимое отношение к проявлениям экстремизма, 
терроризма, коррупционному поведению и противодействовать им в профессиональной 

деятельности



УК-10.1  Осуществляет  профессиональную  деятельность  на
основе нетерпимого отношения к проявлениям экстремизма,
терроризма и коррупционному поведению.

Знать:
основные правовые категории, 
сущность коррупционного 
поведения, формы его 
проявления в профессиональной 
деятельности.
Уметь:
анализировать, толковать и 
применять нормы права в 
различных сферах 
профессиональной 
деятельности с позиции 
предотвращения 
коррупционного поведения и 
противодействия коррупции.
Владеть:
навыком осуществления  
профессиональной 
деятельности на основе 
развитого правосознания и 
сформированной правовой 
культуры.

УК-10.2  Анализирует,  толкует  и  правильно  применяет
общепринятые  социальные  нормы  для  противодействия
проявлениям  экстремизма,  терроризма  и  коррупционному
поведению.

УК-10.3  Заблаговременно  обнаруживает  проявления
экстремизма,  терроризма  и  коррупционного  поведения  в
профессиональной  сфере  и  способен  продемонстрировать
необходимую  социальную  ответственность  в  отношениях  с
коллегами и партнерами по работе.

УК-2 Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать 
оптимальные способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся 

ресурсов и ограничений
УК-2.1 Определяет и формулирует задачи, решение которых
ведет к поставленной цели.

Знать:
критерии целеполагания при 
решении задач в сфере рекламы, 
связей с общественностью и 
(или) коммуникационных задач 
организации.
Уметь:
формулировать цели и задачи в 
сфере рекламы, связей с 
общественностью и (или) 
коммуникационной 
деятельности организации в 
рамках действующих правовых 
норм.
Владеть:
навыками анализа, оценки 
ресурсов и ограничений при 
решении задач 
профессиональной 
деятельности.

УК-2.2  Определяет  оптимальные  способы  решения
поставленных задач в рамках действующих правовых норм.

УК-2.3  Анализирует  и  правильно  оценивает  имеющиеся
ресурсы,  ограничения  и  препятствия  для  решения
поставленных задач.

УК-3 Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в 
команде

УК-3.1 Определяет свою роль в социальном взаимодействии
и  командной  работе  для  решения  совместных  задач  и
достижения цели.

Знать:
основы делового общения, 
конфликтологии.
Уметь:
аргументировать свою позицию 
при решении 
профессиональных задач в 
сфере рекламы, связей с 
общественностью и (или) 
коммуникационных задач 
организации.
Владеть:
навыками работы в команде.



Знать:
основы делового общения, 
конфликтологии.
Уметь:
аргументировать свою позицию 
при решении 
профессиональных задач в 
сфере рекламы, связей с 
общественностью и (или) 
коммуникационных задач 
организации.
Владеть:
навыками работы в команде.

УК-3.2  Осуществляет  продуктивное  социальное
взаимодействие  с  учетом  возможных  последствий
собственных действий в рамках данного взаимодействия.

УК-3.3  Соблюдает  этические  нормы  и  установленные
правила командной работы.

УК-4 Способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и письменной формах на 
государственном языке Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах)

УК-4.1  Владеет  нормами  русского  литературного
языка/нормами иностранного(ых) языка(ов).

Знать:
 основы стилистики и 
литературного редактирования, 
основы теории аргументации, 
основы логики.
Уметь:
осуществлять выбор адекватных 
поставленным задачам средств и 
форм деловых коммуникаций на 
русском и иностранном языке 
(языках).
Владеть:
навыками устной и письменной 
коммуникации при решении  
задач профессиональной 
деятельности на русском и 
иностранном языке (языках).

УК-4.2  Адекватно  воспринимает  и  критически  оценивает
устную  и  письменную  деловую  информацию  на  русском/
иностранном(ых) языке(ах).

УК-4.3  Использует  различные  формы,  виды  устной  и
письменной  коммуникации  на  русском/  иностранном(ых)
языке(ах).

УК-4.4 Использует адекватные целям и ситуациям общения
языковые  средства  для  решения  профессиональных  задач  в
деловой  коммуникации  на  русском  и  иностранном(ых)
языке(ах).

УК-5 Способен воспринимать межкультурное разнообразие общества в 
социально-историческом, этическом и философском контекстах

УК-5.1  Выделяет  и  анализирует  исторические,  культурные,
этические, религиозные особенности развития общества.

Знать:
факторы развития общества, 
оказывающие влияние на 
деятельность по рекламе, связям 
с общественностью, 
коммуникационную 
деятельность организации.
Уметь:
оценивать последствия 
реализации рекламных (PR) 
проектов, и (или) 
коммуникационных проектов с 
учетом влияния факторов 
развития общества.
Владеть:
навыками межкультурного 
взаимодействия, обратной связи 
с представителями различных 
социальных групп, 
представителями различных 
культур.

УК-5.2  Понимает  влияние  социально-исторических  и
социокультурных  факторов  на  межкультурное
взаимодействие в современном обществе.

УК-5.3  Выстраивает  межкультурное  взаимодействие  с
учетом  культурных,  этических,  религиозных  ценностей
различных социальных групп.

УК-6 Способен управлять своим временем, выстраивать и реализовывать траекторию 
саморазвития на основе принципов образования в течение всей жизни



УК-6.1  Рационально  распределяет  временные  и
информационные ресурсы.

Знать:
основы тайм-менеджмента.
Уметь:
планировать ресурсы для 
выполнения поставленных 
задач.
Владеть:
навыками самообразования, 
самообучения для саморазвития 
и выстраивания личной 
образовательной траектории, 
карьерной стратегии.

УК-6.2  Определяет  свои  личные  ресурсы,  возможности  и
ограничения для саморазвития.

УК-6.3  Выстраивает  и  реализует  индивидуальную
траекторию  развития  при  получении  основного  и/или
дополнительного образования.

УК-7 Способен поддерживать должный уровень физической подготовленности для 
обеспечения полноценной социальной и профессиональной деятельности

УК-7.1  Понимает  роль  физической  культуры  и  спорта  в
современном обществе, в жизни человека, подготовки его к
социальной и профессиональной деятельности.

Знать:
методы эмоциональной, 
физической, психологической 
разрядки при решении задач 
профессиональной 
деятельности
Уметь:
использовать основы 
физической культуры в целях 
профессиональной адаптации.
Владеть:
навыками укрепления и 
поддержания 
соматическогоздоровья и 
физической подготовленности.

УК-7.2  Использует  основы  физической  культуры  и  спорта
для  определения  уровня  соматического  здоровья  и
физической  подготовленности  в  соответствии  с
нормативными  требованиями  и  конкретной
профессиональной деятельности.
УК-7.3  Поддерживает  должный  уровень  соматического
здоровья  и  физической  подготовленности  с  учетом  основ
физической культуры и спорта.

УК-8 Способен создавать и поддерживать в повседневной жизни и в профессиональной 
деятельности безопасные условия жизнедеятельности для сохранения природной среды, 
обеспечения устойчивого развития общества, в том числе при угрозе и возникновении 

чрезвычайных ситуаций и военных конфликтов
УК-8.1  Определяет  условия  безопасной  жизнедеятельности
в  повседневной  жизни,  а  также  в  профессиональной
деятельности  при  угрозе  и  возникновении  чрезвычайных
ситуаций и военных конфликтов.

Знать:
основы техники безопасности 
оказания первой помощи.
Уметь:
организовать рабочее 
пространство с учетом 
требований техники 
безопасности.
Владеть:
навыками поддержания 
безопасных условий труда и 
(или) навыками оказания первой 
помощи при возникновении 
чрезвычайных ситуаций, 
связанных с профессиональной 
деятельностью.

УК-8.2  Выявляет  и  предупреждает  проблемы,  связанные  с
угрозами возникновения чрезвычайных и опасных ситуаций
в повседневной жизни и в профессиональной деятельности.

УК-8.3  Осуществляет  действия  по  предотвращению
возникновения  чрезвычайных  ситуаций  (природного,
техногенного  и  социального  происхождения)  в
повседневной жизни и в профессиональной деятельности.

УК-9 Способен принимать обоснованные экономические решения в различных областях 
жизнедеятельности



УК-9.1  Понимает  базовые  принципы  функционирования
экономики  и  экономического  развития,  цели  и  формы
участия государства в экономике.

Знать:
базовые принципы 
функционирования экономики и 
экономического развития, цели 
и формы участия государства в 
экономике.
Уметь:
применять методы личного 
экономического и финансового 
планирования для достижения 
текущих и долгосрочных 
профессиональных целей, 
контролировать собственные 
экономические и финансовые 
риски.
Владеть:
основными финансовыми 
инструментами для реализации 
поставленных задач 
профессиональной 
деятельности.

УК-9.2  Применяет  методы  личного  экономического  и
финансового  планирования  для  достижения  текущих  и
долгосрочных  финансовых  целей,  использует  финансовые
инструменты для управления личными финансами (личным
бюджетом),  контролирует  собственные  экономические  и
финансовые риски принимает обоснованные экономические
решения в различных областях жизнедеятельности.
УК-9.3  Владеет  навыками  использования  основных
положений  и  методов  экономических  наук  при  решении
социальных и профессиональных задач.

ОПК-1 Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты и 
(или) медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами 

русского и иностранного языков, особенностями иных знаковых систем
ОПК-1.1  Выявляет  отличительные  особенности
медиатекстов,  и  (или)  медиапродуктов,  и  (или)
коммуникационных  продуктов  разных  медиасегментов  и
платформ.

Знать:
основы медиапланирования, 
маркетинговых исследований.
Уметь:
проводить анализ текстов 
рекламы, связей с 
общественностью и (или) 
коммуникационных продуктов 
организации в сети Интернет, её 
конкурентов.
Владеть:
навыками подготовки текстов 
рекламы, связей с 
общественностью и (или) 
коммуникационных продуктов в 
соответствии со спецификой 
деятельности организации, 
особенностями целевых 
аудиторий, в сети Итернет.

ОПК-1.2  Осуществляет  подготовку  текстов  рекламы  и
связей с общественностью и (или) иных коммуникационных
продуктов  различных  жанров  и  форматов  в  соответствии  с
нормами  русского  и  иностранного  языков,  особенностями
иных знаковых систем.

ОПК-2 Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных 
институтов для их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) 

медиапродуктах, и (или) коммуникационных продуктах



ОПК-2.1  Знает  систему  общественных  и  государственных
институтов,  механизмы  их  функционирования  и  тенденции
развития.

Знать:
основы правовых норм в сфере 
рекламы, связей с 
общественностью, 
регулирования интернета.
Уметь:
осуществлять 
инетрнет-коммуникации и 
взаимодействие в 
профессиональном сообществе.
Владеть:
навыками создания текстов 
(продуктов) рекламы, связей с 
общественностью и (или) 
коммуникационных продуктов в 
соответствии с тенденциями 
развития общества и 
государства.

ОПК-2.2 Способен учитывать основные тенденции развития
общественных и государственных институтов при создании
текстов  рекламы  и  связей  с  общественностью  и/или
коммуникационных продуктов.

ОПК-3 Способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой 
культуры в процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных продуктов
ОПК-3.1 Демонстрирует кругозор в сфере отечественного и
мирового культурного процесса.

Знать:
классическое и современное 
искусство, дизайн.
Уметь:
использовать в 
профессиональной 
деятельности достижения 
классического и современного 
искусства, литературные 
приемы, дизайнерские подходы.
Владеть:
общими начальными навыками 
в области средств 
художественной 
выразительности при создании 
текстов (продуктов) рекламы, 
связей с общественностью и 
(или) коммуникационных 
продуктов в сети Интернет.

ОПК-3.2  Учитывает  достижения  отечественной  и  мировой
культуры,  а  также  средства  художественной
выразительности  в  процессе  создания  текстов  рекламы  и
связей с общественностью и (или) иных коммуникационных
продуктов.

ОПК-4 Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в 
профессиональной деятельности

ОПК-4.1 Соотносит социологические данные с запросами и
потребностями общества и отдельных аудиторных групп.

Знать:
 методы, технологии, процедуры 
поиска информации.
Уметь:
применять методы, технологии, 
процедуры поиска информации 
в соответствии с поставленными 
профессиональными задачами в 
рекламной (PR) и (или) 
коммуникационной 
деятельности, в том числе в 
коммуникационной 
деятельности в сети Интернет.
Владеть:
навыками анализа и обобщения 
информации, полученной 
изразличных источников, и в 
соответствии с поставленными 
профессиональными задачами в 
рекламной (PR) и (или) 
коммуникационной 
деятельности организации.



Знать:
 методы, технологии, процедуры 
поиска информации.
Уметь:
применять методы, технологии, 
процедуры поиска информации 
в соответствии с поставленными 
профессиональными задачами в 
рекламной (PR) и (или) 
коммуникационной 
деятельности, в том числе в 
коммуникационной 
деятельности в сети Интернет.
Владеть:
навыками анализа и обобщения 
информации, полученной 
изразличных источников, и в 
соответствии с поставленными 
профессиональными задачами в 
рекламной (PR) и (или) 
коммуникационной 
деятельности организации.

ОПК-4.2  Использует  основные  инструменты  поиска
информации  о  текущих  запросах  и  потребностях  целевых
аудиторий  /  групп  общественности,  учитывает  основные
характеристики  целевой  аудитории  при  создании  текстов
рекламы  и  связей  с  общественностью  и  (или)  иных
коммуникационных продуктов.

ОПК-5 Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития 
медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и 

экономических механизмов их функционирования, правовых и этических норм 
регулирования

ОПК-5.1  Знает  совокупность  политических,  экономических
факторов,  правовых  и  этических  норм,  регулирующих
развитие  разных  медиакоммуникационных  систем  на
глобальном, национальном и региональном уровнях.

Знать:
основные тенденции развития 
медиасреды и факторы, 
влияющие на развитие 
медиакоммуникационных 
систем на глобальном, 
национальном, региональном 
уровнях.
Уметь:
формулировать предложения по 
улучшению рекламной (PR) 
деятельности и (или) 
коммуникационной 
деятельности организации с 
учетом влияния факторов 
развития 
медиакоммуникационной 
системы.
Владеть:
навыками профессиональной 
деятельности в сфере рекламы и 
связей с общественностью, 
коммуникационной 
деятельности коммерческой 
организации в сети Интернет.

ОПК-5.2  Осуществляет  свои  профессиональные  действия  в
сфере  рекламы  и  связей  с  общественностью  с  учетом
специфики  коммуникационных  процессов  и  механизмов
функционирования  конкретной  медиакоммуникационной
системы.

ОПК-6 Способен понимать принципы работы современных информационных 
технологий и использовать их для решения задач профессиональной деятельности

ОПК-6.1  Знает  принципы  работы  современных
информационных технологий.

Знать:
 информационные технологии, 
программные средства 
(продукты) для решения задач 
профессиональной 
деятельности.
Уметь:
подбирать программные 
средства в соответствии с 
поставленными задачами 
профессиональной 
деятельности, с учетом 
специфики 
рекламно-коммуникационной 
деятельности орагнизации в 
сети Интернет.
Владеть:
навыками работы с 
современным программным 
обеспечением в сфере рекламы, 
связей с общественностью, 
коммуникационной 
деятельности.



Знать:
 информационные технологии, 
программные средства 
(продукты) для решения задач 
профессиональной 
деятельности.
Уметь:
подбирать программные 
средства в соответствии с 
поставленными задачами 
профессиональной 
деятельности, с учетом 
специфики 
рекламно-коммуникационной 
деятельности орагнизации в 
сети Интернет.
Владеть:
навыками работы с 
современным программным 
обеспечением в сфере рекламы, 
связей с общественностью, 
коммуникационной 
деятельности.

ОПК-6.2  Определяет  источники  информации  и
осуществляет  их  поиск  с  использованием  современных
информационных  технологий  при  решении  задач
профессиональной деятельности.

ОПК-6.3  Использует  современные  информационные
технологии  для  хранения,  обработки,  анализа  и
представления  информации  при  решении  задач
профессиональной деятельности.

ОПК-7 Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной 
деятельности, следуя принципам социальной ответственности

ОПК-7.1  Знает  цеховые  принципы  социальной
ответственности,  типовые  эффекты  и  последствия
профессиональной деятельности.

Знать:
правовые, этические нормы 
профессиональной 
деятельности в сфере рекламы, 
связей с общественностью, 
коммуникационной 
деятельности.
Уметь:
осуществлять коммуникации на 
профессиональной основе .
Владеть:
навыками делового общения в 
соответствии с принципами 
социальной ответственности и 
этическими нормами, принятым 
профессиональным 
сообществом.

ОПК-7.2  Осуществляет  отбор  информации,
профессиональных  средств  и  приемов  рекламы  и  связей  с
общественностью в соответствии с принципами социальной
ответственности  и  этическими  нормами,  принятым
профессиональным сообществом.

ПК-1 Способен анализировать информацию и данные маркетинговых исследований, 
применять их в рекламе и коммуникациях в сети Интернет

ПК-1.1 Выбирает источники и методы работы с данными о
потребителях,  целевой  аудитории  рекламы  и  (или)
продвижения товаров и услуг в онлайн-среде.

Знать:
основы рекламного 
менеджмента, организации 
рекламной (PR) деятельности, 
коммуникационной 
деятельности.
Уметь:
анализировать информацию и 
данные исследований рекламы и 
продвижения товаров и услуг, 
иных показателей 
маркетинговой активности в 
онлайн-среде.
Владеть:
навыками коммуникаций на 
профессиональной основе и в 
условиях разработки или 
реализации проектов рекламной 
и (или) PR-деятельности в 
организации в сети Интернет.

ПК-1.2  Анализирует  информацию  и  данные  исследований
рекламы и продвижения товаров и услуг,  иных показателей
маркетинговой активности в онлайн-среде.



Знать:
основы рекламного 
менеджмента, организации 
рекламной (PR) деятельности, 
коммуникационной 
деятельности.
Уметь:
анализировать информацию и 
данные исследований рекламы и 
продвижения товаров и услуг, 
иных показателей 
маркетинговой активности в 
онлайн-среде.
Владеть:
навыками коммуникаций на 
профессиональной основе и в 
условиях разработки или 
реализации проектов рекламной 
и (или) PR-деятельности в 
организации в сети Интернет.

ПК-1.3  Применяет  информацию  маркетинговых
исследований  в  управлении  информационными  и
рекламными ресурсами организации при размещении их на
сторонних ресурсах в сети Интернет.

ПК-2 Способен проводить маркетинговые исследования в сети Интернет
ПК-2.1  Выбирает  источники  информации  и  данные  о
потребителях рекламируемых товаров  и  услуг,  конкурентах
организации в онлайн-среде.

Знать:
основы маркетинга, 
маркетинговых исследований, 
брендинга и позиционирования, 
основы интегрированных 
коммуникаций.
Уметь:
проводить маркетинговые 
исследования для решения 
тактических задач в сфере 
рекламы, связей с 
общественностью, в 
коммуникационной 
деятельности организации в 
сети Интернет.
Владеть:
навыками мониторинга 
обратной связи в целях 
определения эффекта и 
эффективности рекламной, 
PR-кампании, 
коммуникационных кампаний 
организации в сети Интернет.

ПК-2.2  Анализирует  коммуникационные  потребности,
коммуникационную активность потребителей,  конкурентов
в онлайн-среде.

ПК-2.3  Осуществляет  мониторинг  обратной  связи  с
аудиторией сайта, аккаунтов в социальных сетях.

ПК-3 Способен реализовать цикл работ по управлению рекламной информацией, 
распространяемой в целях продвижения товаров и услуг в сети Интернет

ПК-3.1  Владеет  методами  управления  рекламной
информацией в сети Интернет.

Знать:
основы медиапланирования, 
копирайтинга в онлайн и 
офлайн среде.
Уметь:
осуществлять цикл работ по 
подготовке рекламных текстов; 
проводить количественный и 
качественный анализ 
медиаактивности организации.
Владеть:
навыками применения 
современных технологий, 
программных средств, 
коммуникаций для разработки 
мероприятий (кампаний, 
продуктов) в сфере рекламы, 
связей с общественностью, 
коммуникационной 
деятельности организаци в сети 
Интернет.

ПК-3.2  Выполняет  задачи  по  управлению  информацией,
распространяемой  в  целях  рекламы  и  продвижения  в  сети
Интернет.

ПК-3.3  Осуществляет  координацию  работ  в  целях
достижения  единства  рекламной  информации,
распространяемой в сегментах и на ресурсах сети Интернет. 



ПК-4 Способен разрабатывать планы рекламных кампаний (кампаний по продвижению 
товаров и услуг) в сети Интернет и участвовать в их реализации

ПК-4.1  Выполняет  задачи  линейного  менеджера  при
реализации стратегии и  тактики рекламных коммуникаций,
при продвижении товаров и услуг в сети Интернет.

Знать:
основы планирования рекламы.
Уметь:
осуществлять координацию 
работ по созданию рекламного 
(коммуникационного) продукта 
при продвижении товаров и 
услуг в сети Интернет.
Владеть:
навыками выполнения заадч 
линейного менеджера по 
рекламе в организации, на базе 
которой проходит практика.

ПК-4.2  Осуществляет  задачи  планирования  в  рамках
избранной  стратегии  и  тактики  рекламы  (продвижения)
товаров и услуг в онлайн-среде.

ПК-4.3  Осуществляет  координацию  работ  по  созданию
рекламного  (коммуникационного)  продукта  при
продвижении товаров и услуг в сети Интернет.



2. СОДЕРЖАНИЕ ПРАКТИКИ
    2.1 Этапы, содержание практики, виды работ обучающихся и формы отчетности
    Данные представлены в таблице 2.

Технологическая карта контактной и самостоятельной работы обучающихся
Таблица 2

№ 
п\п

Этапы 
практики

Виды работы 
обучающихся

Форма 
отчетности

Трудоемкость в часах
Контактная 

работа, в т.ч. в 
форме 

практической 
подготовки*

Самостоятельн
ая работа, в т.ч. 

в форме 
практической 
подготовки*

1 Ознкомительн Участие в установ Подбор научн 2 56
ый очной конференции ой, учебной,

 по практике. Кон  методическо
сультирование по й литературы
структуре и содер , интернет-и
жанию отчета. сточников ин

формации, по
зволяющей ан
ализировать 
рекламную и 
коммуникацио
нную деятель
ность в орга
низации.

2 Основной Знакомство с деят Выполнение и 2 92(2)
ельностью организ ндивидуально
ации (учреждения) го задания. 
. Изучение нормат Сбор, обрабо
ивно-правовых док тка и систем
ументов организац атизация мат
ии (учреждения). ериала в соо
Изучение внутренн тветствии с 
ей отчетности орг индивидуальн
анизации, сбор и ым заданием 
анализ показателе руководителя
й рекламной, комм  практики.
уникационной и ма
ркетинговой деяте
льности оганизаци
и (учреждения) с 
учетом индивидуал
ьного задания. Сб
ор и обработка пе
рвичной информаци
и в подразделения
х (отделах, служб
ах) организации (
учреждения). осущ



2 2 92(2)

ествление действи
й, связанных с ис
полнением должнос
тных обязанностей
 специалистов по 
рекламе и коммуни
кациям организаци
и (учреждения) в 
рамках индивидуал
ьного задания. Вы
полнение индивиду
ального задания. 
Деятельность по с
бору, обработке и
 систематизации м
атериала в соотве
тствии с индивиду
альным заданием р
уководителя практ
ики.

3 Итоговый Систематизация и Оформление и 4 60
анализ собранного  представлен
 материала соглас ие отчета ру
но требований к с ководителю.
труктуре отчета.

Итого 8 208(2)
Всего 216(2)

*  В  случае  проведения  контактной  или  самостоятельной  работы  в  форме  практической
подготовки, часы на практическую подготовку указываются в скобках.

    2.2 Индивидуальные задания для обучающихся
Индивидуальные  задания  по  практике  разрабатываются  на  основе  формируемых

компетенций.  Индивидуальное  задание  в  соответствии  с  предметом  исследования  иобъектом
наблюдения  (базой  практики),  согласовывается  с  руководителем  практики.  При  проведении
практики  для  каждого  обучающегося  формулируются  конкретные  задачи  в  соответствии  со
спецификой  решаемой  проблемы  применительно  к  предмету  исследования.Примерный
перечень индивидуальных заданий(Предметная область исследований)
1. Рекламная деятельность в спортивных учреждениях (на примере конкретной организации).
2.  Рекламная  деятельность  в  учреждениях  культуры  и  искусства  (на  примере  конкретной
организации).
3. Инструменты рекламы в продвижении товаров и услуг организации (на примере конкретной
организации).
4.  Рекламные  мероприятия  в  продвижении  нового  товара  /  услуги  на  рынок  (на  примере
конкретной организации).
5. Рекламная деятельность коммерческой организации (на примере конкретной организации).
6. PR-деятельность в спортивных учреждениях (на примере конкретной организации).
7. PR-деятельность в учреждениях культуры и искусства (на примере конкретной организации).
8. PR-инструменты продвижения веб-сайта организации (на примере конкретной организации).
9.  PR-мероприятия  по  формированию  корпоративной  культуры  в  организации  (на  примере
конкретной организации).



10. PR-деятельность коммерческой организации (на примере конкретной организации).
11. PR-кампании в развитии имиджа организации (на примере конкретной организации).
12.  Новые  /  инновационные  методы  и  инструменты  рекламы  (на  примере  конкретной
организации).
13.  Связи  с  общественностью  в  сфере  государственного  и  муниципального  управления  (на
примере конкретного органа государственной власти).
14.  Интернет-коммуникации  в  коммерческой  сфере  (на  примере  конкретной  политической
организации).
15. Инструменты рекламы, используемые в деятельности организации (на примере конкретной
организации).
16.  Задачи  медийной  активности  организации  в  сети  Интернет  (на  примере  конкретной
организации).
17. Использование возможностей Интернет для проведения рекламных кампаний (на примере
конкретной организации).
18.  Использование  возможностей  Интернет  для  проведения  PR-кампаний  (на  примере
конкретной организации).
19.  Продвижение  товаров  и  услуг  организации  на  российском  рынке  (на  примере  товаров
конкретного сегмента)
20.  Новые  методы,  технологии  и  инструменты  коммуникаций  в  деятельности  современной
организации (на примере конкретной организации).

    2.3 Структура отчета по практике
По  результатам  прохождения  практики  обучающимся  формируется  письменный  отчет.  В

отчете должны быть отражены следующие сведения: 
1.  Титульный лист
2.  Рабочий график и индивидуальное задание 
3.  Выполненное индивидуальное задание/задания (согласно п. 2.2.)
4.  Характеристика обучающегося



3. МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ПРАКТИКЕ
Для  успешного  освоения  прохождения  практики  следует  ознакомиться  с  этапами  практики,
следовать  технологической  карте  контактной  и  самостоятельной  работы  (таблица  2),
использовать рекомендованные ресурсы (п. 4) и выполнять требования внутренних стандартов
университета.



4. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ПРАКТИКИ

    4.1 Основная учебная литература
1.  Кириллов,  Александр  Всеволодович  Организация  и  проведение  профессиональных

практик: программы и методические рекомендации : методическое пособие / А. В. Кириллов,
В.  М.  Потапов  ;  Новосиб.  гос.  пед.  ун-т.  -  Новосибирск  :  НГПУ,  2013.  -  220  с.  :  табл.  -
Библиогр.  в  тексте.  -  URL:  https://lib.nspu.ru/views/library/19113/read.php   (дата  обращения:
25.12.2019) . - Доступна эл. версия в ЭБС НГПУ. - ISBN 978-5-00023-322-1

2.  Бузин,  В.  Н.  Медиапланирование  :  теория  и  практика  :  учебное  пособие  для  студентов
вузов,  обучающихся  по  специальностям  «Реклама»,  «Маркетинг»,  «Психология»,
«Социология», «Журналистика» / В. Н. Бузин, Т. С. Бузина. - Москва : ЮНИТИ-ДАНА, 2017. -
492  с.  -  URL:  http://www.iprbookshop.ru/81796.html  (дата  обращения:  31.03.2022)  .  -  Доступна
эл. версия. ЭБС "IPRBooks". - ISBN 978-5-238-01769-3. - Текст : электронный

3.  Нужнов,  Е.  В.  Мультимедиа  технологии.  Основы  мультимедиа  технологий  :  учебное
пособие  /  Е.  В.  Нужнов.  -  Ростов-на-Дону  ;  Таганрог  :  Издательство  Южного  федерального
университета,  2017.  -  198  с.  -  URL:  http://www.iprbookshop.ru/87445.html  (дата  обращения:
14.09.2022)  .  -  Доступна  эл.  версия.  ЭБС  "IPRBooks".  -  ISBN  978-5-9275-2645-1.  -  Текст  :
электронный

    4.2 Дополнительная учебная литература
1.  Волков,  Юрий  Григорьевич  Как  написать  диплом,  курсовую,  реферат  /  Ю.  Г.  Волков.  -

Ростов-на-Дону : Феникс, 2001. - 128 с. - (50 способов). - ISBN 5-222-01785-0 
2.  Средства  массовой  информации  России  :  учебное  пособие  для  вузов  по  направлению  и

специальности "Журналистика" : рек. УМО вузов РФ / М. И. Алексеева и др. ; под ред. Я. Н.
Засурского.  -  Москва  :  Аспект  Пресс,  2008.  -  380  с.  -  Библиогр.:  с.  377-379.  -  ISBN
978-5-7567-0427-3

3.  Курушин,  В.  Д.  Графический  дизайн  и  реклама  /  В.  Д.  Курушин.  -  Саратов  :
Профобразование, 2019. - 271 с. - URL: http://www.iprbookshop.ru/87990.html (дата обращения:
09.07.2022)  .  -  Доступна  эл.  версия.  ЭБС  "IPRBooks".  -  ISBN  978-5-4488-0094-8.  -  Текст  :
электронный

4.  Моделирование  медиатекста  :  монография  /  В.  В.  Богуславская,  И.  В.  Ерофеева,  А.  Н.
Тепляшина,  Ю.  В.  Толстокулакова  ;  редактор  И.  В.  Ерофеева.  -  Саратов  :  Ай  Пи  Ар  Медиа,
2020.  -  180  с.  -  URL:  http://www.iprbookshop.ru/88597.html  (дата  обращения:  09.07.2022)  .  -
Доступна эл. версия. ЭБС "IPRBooks". - ISBN 978-5-4497-0256-2. - Текст : электронный

5. Кухаренко, Е. Г. Массовые коммуникации и медиапланирование : учебное пособие / Е. Г.
Кухаренко,  Г.  И.  Пермяков.  -  Массовые  коммуникации  и  медиапланирование  -  Москва  :
Московский  технический  университет  связи  и  информатики,  2015.  -  42  с.  -  URL:
http://www.iprbookshop.ru/92465.html (дата обращения: 21.01.2023) . - Доступна эл. версия. ЭБС
"IPRBooks". - Текст : электронный

    4.3 Ресурсы открытого доступа
1.  Персональные  сайты  преподавателей  университета  [Электронный  ресурс].  URL:
http://prepod.nspu.ru/



5. РЕСУРСЫ, НЕОБХОДИМЫЕ ДЛЯ ОСУЩЕСТВЛЕНИЯ  ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО 
ПРОЦЕССА ПО ПРАКТИКЕ

    5.1 Информационные технологии
Проведение  практики  осуществляется  с  применением  локальных  и  распределенных

информационных технологий (таблицы 3, 4).

Локальные информационные технологии
Таблица 3

Группа программных 
средств

Перечень лицензионного и 
свободно распространяемого 
программного обеспечения, в 

том числе отечественного 
производства

Аудитор
ия

Реквизиты 
подтверждающего 

документа

Архиваторы файлов WinRAR 6

Лицензионное соглашение 
№ от 03.05.2011

Контракт №125 от 
03.05.2011

Операционные 
системы Windows 7 Professional 6

Лицензионное соглашение 
№48394535 от 09.04.2011

Контракт №125 от 
03.05.2011

Офисные 
приложения Office Professional 2010 6

Лицензионное соглашение 
№48394535 от 19.04.2011

Контракт №125 от 
03.05.2011

Распределенные информационные технологии
Таблица 4

Группа Наименование
Библиотеки и образовательные 

ресурсы (в том числе персональные 
сайты преподавателей НГПУ)

Электронная библиотека НГПУ http://lib.nspu.ru

5.2. Материально-техническая база, необходимая для проведения практики
Описание  материально-технической  базы,  необходимой  для  проведения  практики,

представлено в таблице 5.

Таблица 5

Номер и наименование 
(при наличии) помещения 

для осуществления 
образовательной 

деятельности

Перечень основного оборудования

Адрес места 
осуществления 

образовательной 
деятельности 

(местоположение 
согласно лицензии)

Помещение для самостоятельной работы обучающихся



Ауд. №6 «Помещение для 
самостоятельной 

работы»(Здание (учебный 
корпус института рекламы 

и связи с 
общественностью НГПУ))

Комплект учебной мебели
Компьютерное оборудование:
Компьютер  в  комплекте  (с  выходом  в  сеть
"Интернет"  и  доступом  к  электронной
информационно-образовательной  среде
университета)  - 2шт., Ноутбук (с выходом в
сеть "Интернет" и доступом к электронной
информационно-образовательной  среде
университета)  - 1шт.
Печатное и сканирующее оборудование:
Принтеры - 1шт.
Проекционное оборудование:
Мультимедиа  проектор  -  1шт.,  Экраны
рулонные (настенные, на штативе) - 1шт.

630126, г. 
Новосибирск, 

Октябрьский район, 
ул. Вилюйская, дом 

28/1

Помещение для хранения и профилактического обслуживания учебного оборудования

Ауд. №5 «Помещение для 
хранения и 

профилактического 
обслуживания учебного 
оборудования»(Здание 
(Учебный корпус №1))

Здания/Сооружения:
Сооружения - 1шт.
Учебное  оборудование  и  наглядные
пособия:
Милливольтметры  -  1шт.,  Генераторы  -
1шт., Измерители - 1шт.
Печатное и сканирующее оборудование:
МФУ - 1шт.

630126, г. 
Новосибирск, 

Октябрьский район, 
ул. Вилюйская, дом 

28

Ауд. №105б «Для 
профилактического 

обслуживания 
оборудования»(Здание 

(Школа(Учебный корпус 
№2)))

630132, г. 
Новосибирск, 

Железнодорожный 
район, ул. Советская, 

дом 79

Помещения организации-базы практики
Реестр  договоров  о
проведении  практики
обучающихся  ФГБОУ  ВО
«НГПУ»  представлен  на
сайте  университета
https://www.nspu.ru/about/s
truktura/podrazdel/upravleni
a/ymy.php)

В  случае  проведения  практики  на  базе
сторонней  организации  на  основании
договора  о  проведении  практики
обучающихся  ФГБОУ  ВО  «НГПУ»
используется  материально-техническое
оснащение организации-базы практики.



6. ОЦЕНОЧНЫЕ МАТЕРИАЛЫ
    6.1. Оценочные материалы для промежуточной аттестации

Текущий  контроль  успеваемости  по  практике  осуществляется  с  помощью  оценивания
своевременности  выполнения  обучающимся  заданий,  указанных  в  рабочем  графике  и
индивидуальном  задании.  (См.  форму  Рабочего  графика  и  индивидуального  задания  в
стандарте  «Организация  и  проведение  практик  обучающихся,  осваивающих  основные
профессиональные образовательные программы высшего образования»).

    6.2. Фонд оценочных средств для проведения промежуточной аттестации обучающихся 
по практике

Оценочные  материалы  для  проведения  промежуточной  аттестации  обучающихся  по
практике  представлены  в  таблице  6.  По  результатам  практики  каждым  обучающимся
составляется отчет. Структура отчета:
1.  титульный лист (форму см. в стандарте «Организация и проведение практик обучающихся,
осваивающих  основные  профессиональные  образовательные  программы  высшего
образования»);
2. заполненный рабочий график и индивидуальное задание;
3. выполненные письменные задания (при наличии) и индивидуальные задания;
4. характеристика. 

Таблица 6
Оценочные материалы для промежуточной аттестации Код компетенции

Привести результаты анализа ресурсов и ограничений для реализации 
предложенного¶проекта в сфере рекламной (PR) и (или) 

коммуникационной деятельности организации¶

ПК-1, ПК-2, ПК-3, 
ПК-4, УК-1, УК-10, 
УК-2, УК-3, УК-4, 
УК-5, УК-6, УК-7, 

УК-8, УК-9

Подготовить публикацию (тезисы) по итогам прохождения практики¶

ОПК-1, ОПК-2, 
ОПК-3, ОПК-4, 
ОПК-5, ОПК-6, 

ОПК-7, УК-4

Представить дизайн-концепцию проекта.¶

ОПК-1, ОПК-2, 
ОПК-3, ОПК-4, 
ОПК-5, ОПК-6, 

ОПК-7, ПК-1, ПК-2, 
ПК-3, ПК-4

Привести характеристику подходов, приемов дизайна для 
предложенного проекта в¶сфере рекламы, связей с общественностью, 

коммуникационной деятельности¶организации¶

ПК-1, ПК-2, ПК-3, 
ПК-4

Представить обобщенный медиаплан для реализации проекта в сфере 
рекламы, связей с¶общественностью, коммуникационной деятельности 

организации¶

ПК-1, ПК-2, ПК-3, 
ПК-4

Представить отчет о прохождении практики в полном объеме и в сроки, 
определенные¶графиком прохождения практики.¶

УК-1, УК-10, УК-2, 
УК-3, УК-4, УК-5, 
УК-6, УК-7, УК-8, 

УК-9

Привести результаты анализа целевой аудитории рекламирования 
товаров и услуг¶организации¶

ОПК-1, ОПК-2, 
ОПК-3, ОПК-4, 
ОПК-5, ОПК-6, 

ОПК-7, ПК-1, ПК-2, 
ПК-3, ПК-4



Привести текст рекламного сообщения и (или) текст пресс-релиза, и 
(или) сценарий¶специального мероприятия по проекту.¶

ОПК-1, ОПК-2, 
ОПК-3, ОПК-4, 
ОПК-5, ОПК-6, 

ОПК-7, ПК-1, ПК-2, 
ПК-3, ПК-4

Представить перечень возможных ограничений для распространения 
рекламной¶информации организации.¶

ОПК-1, ОПК-2, 
ОПК-3, ОПК-4, 
ОПК-5, ОПК-6, 

ОПК-7, УК-1, УК-10, 
УК-2, УК-3, УК-4, 
УК-5, УК-6, УК-7, 

УК-8, УК-9

Представить перечень организационных, технологических, 
информационных,¶ресурсных проблем организации в сфере рекламных 

(PR) проектов и (или)¶коммуникационных проектов

ОПК-1, ОПК-2, 
ОПК-3, ОПК-4, 
ОПК-5, ОПК-6, 

ОПК-7, ПК-1, ПК-2, 
ПК-3, ПК-4

Привести характеристику рекламных (PR) проектов и (или) 
коммуникационных¶проектов организации в онлайн среде

ОПК-1, ОПК-2, 
ОПК-3, ОПК-4, 
ОПК-5, ОПК-6, 

ОПК-7, ПК-1, ПК-2, 
ПК-3, ПК-4

Привести характеристику механизма обратной связи с потребителями 
организации по¶предложенному проекту.¶

ОПК-1, ОПК-2, 
ОПК-3, ОПК-4, 
ОПК-5, ОПК-6, 

ОПК-7, ПК-1, ПК-2, 
ПК-3, ПК-4

Привести результаты исследования факторов, определяющих характер 
и особенности¶рекламной (PR) деятельности организации.¶

ОПК-1, ОПК-2, 
ОПК-3, ОПК-4, 
ОПК-5, ОПК-6, 

ОПК-7, ПК-1, ПК-2, 
ПК-3, ПК-4

Привести характеристику стратегии и тактики рекламной (PR) 
деятельности и (или)¶коммуникационной деятельности организации.¶

ОПК-1, ОПК-2, 
ОПК-3, ОПК-4, 
ОПК-5, ОПК-6, 

ОПК-7, ПК-1, ПК-2, 
ПК-3, ПК-4

Привести схему обратной связи с потребителями товаров и услуг 
организации.¶

ПК-1, ПК-2, ПК-3, 
ПК-4

Представить в отчете результаты анализа существующей в организации 
системы¶медиапланирования¶

ОПК-1, ОПК-2, 
ОПК-3, ОПК-4, 
ОПК-5, ОПК-6, 

ОПК-7, ПК-1, ПК-2, 
ПК-3, ПК-4

 Привести результаты анализа соответствия рекламных (PR) и (или) 
коммуникационных¶продуктов организации тенденциям, процессам и 

механизмам медиакоммуникационной¶системы. ¶

ПК-1, ПК-2, ПК-3, 
ПК-4, УК-1, УК-2, 

УК-3, УК-4

Привести перечень профессиональных, психологических тренингов 
для решения¶проблем в сфере рекламы, связей с общественностью, 

коммуникационной деятельности¶организации.¶

ОПК-1, ОПК-2, 
ОПК-3, ОПК-4, 
ОПК-5, ОПК-6, 

ОПК-7, УК-1, УК-10, 
УК-2, УК-3, УК-4, 
УК-5, УК-6, УК-7, 

УК-8, УК-9



Привести результаты анализа коммуникационных кампаний 
организации.¶

ПК-1, ПК-2, ПК-3, 
ПК-4, УК-1

Привести результаты анализа системы интегрированных коммуникаций 
(рекламы и¶связей с общественностью) в организации.¶

ПК-1, ПК-2, ПК-3, 
ПК-4

Привести предложения по улучшению рекламной (PR) деятельности и 
(или)¶коммуникационной деятельности организации.¶

ОПК-1, ОПК-2, 
ОПК-3, ОПК-4, 
ОПК-5, ОПК-6, 

ОПК-7, ПК-1, ПК-2, 
ПК-3, ПК-4

Представить обобщенный медиаплан для реализации проекта в сфере 
рекламы, связей с¶общественностью, коммуникационной деятельности 

организации

ОПК-1, ОПК-2, 
ОПК-3, ОПК-4, 
ОПК-5, ОПК-6, 

ОПК-7, ПК-1, ПК-2, 
ПК-3, ПК-4

Представить направления совершенствования системы 
внутрикорпоративных¶коммуникаций организации.¶

ПК-1, ПК-2, ПК-3, 
ПК-4

Привести методику исследования, выполняемого в соответствии с 
планируемым¶проектом¶

ПК-1, ПК-2, ПК-3, 
ПК-4, УК-1

Подготовить перечень критически значимых мероприятий по развитию 
рекламного¶менеджмента организации.

ОПК-1, ОПК-2, 
ОПК-3, ОПК-4, 
ОПК-5, ОПК-6, 

ОПК-7, ПК-1, ПК-2, 
ПК-3, ПК-4, УК-1

Привести характеристику ресурсов и ограничений для реализации 
предложенного¶проекта в сфере рекламной (PR) и (или) 

коммуникационной деятельности организации¶

ОПК-1, ОПК-2, 
ОПК-3, ОПК-4, 
ОПК-5, ОПК-6, 

ОПК-7, ПК-1, ПК-2, 
ПК-3, ПК-4

Привести перечень ресурсов, необходимых для реализации проекта в 
сфере рекламы,¶связей с общественностью, коммуникационной 

деятельности организации.¶

УК-1, УК-10, УК-2, 
УК-3, УК-4, УК-5, 
УК-6, УК-7, УК-8, 

УК-9
Привести характеристику информационных технологий, программных 

средств для¶сопровождения проекта в сфере рекламы, связей с 
общественностью, коммуникационной¶деятельности организации.¶

ПК-1, ПК-2, ПК-3, 
ПК-4

Подготовить презентацию по итогам прохождения практики.¶

УК-1, УК-10, УК-2, 
УК-3, УК-4, УК-5, 
УК-6, УК-7, УК-8, 

УК-9
Составить таблицу с обоснованием выбранных параметров для 
характеристики¶рекламной и PR-деятельности организации.¶

ПК-1, ПК-2, ПК-3, 
ПК-4, УК-1

 Представить в презентации итогов практики аргументы в пользу 
безопасности проекта¶для разновозрастной аудитории¶

УК-1, УК-10, УК-2, 
УК-3, УК-4, УК-5, 
УК-6, УК-7, УК-8, 

УК-9

Представить направления совершенствования системы 
внутрикорпоративных¶коммуникаций организации.¶

ОПК-1, ОПК-2, 
ОПК-3, ОПК-4, 
ОПК-5, ОПК-6, 

ОПК-7, ПК-1, ПК-2, 
ПК-3, ПК-4

Привести цели и задачи в рекламной (PR) деятельности и (или) 
коммуникационной¶деятельности организации.¶

ПК-1, ПК-2, ПК-3, 
ПК-4, УК-1



Привести перечень средств, инструментов коммуникаций для 
реализации проекта¶

ОПК-1, ОПК-2, 
ОПК-3, ОПК-4, 
ОПК-5, ОПК-6, 

ОПК-7, ПК-1, ПК-2, 
ПК-3, ПК-4

Привести характеристику рекламной (PR) деятельности и (или) 
коммуникационной¶деятельности организации.

ОПК-1, ОПК-2, 
ОПК-3, ОПК-4, 
ОПК-5, ОПК-6, 

ОПК-7, ПК-1, ПК-2, 
ПК-3, ПК-4

Привести характеристику бренда организации¶
ПК-1, ПК-2, ПК-3, 
ПК-4, УК-1, УК-10, 

УК-4, УК-9

Привести перечень проблем в сфере рекламы, связей с 
общественностью,¶коммуникационной деятельности организации¶

ОПК-1, ОПК-2, 
ОПК-3, ОПК-4, 
ОПК-5, ОПК-6, 

ОПК-7, ПК-1, ПК-2, 
ПК-3, ПК-4

Привести характеристику целевой аудитории предложенного проекта в 
сфере рекламы,¶связей с общественностью, коммуникационной 

деятельности организации¶

ПК-3, ПК-4, УК-1, 
УК-10, УК-2, УК-3, 
УК-4, УК-5, УК-6, 
УК-7, УК-8, УК-9

Привести характеристику внутрикорпоративных коммуникациПривести 
общую характеристику планируемых эффектов реализации проекта в 

сфере ¶рекламы, связей с общественностью, коммуникационной 
деятельности организации, или¶конкретного мероприятия¶й 

организации.¶

ОПК-1, ОПК-2, 
ОПК-3, ОПК-4, 
ОПК-5, ОПК-6, 

ОПК-7, ПК-1, ПК-2, 
ПК-3, ПК-4

Привести характеристику организации, на базе которой проходила 
практика с позиции¶стратегического и тактического управления 

рекламной, PR-деятельностью и (или)¶коммуникационной 
деятельностью¶

ОПК-1, ОПК-2, 
ОПК-3, ОПК-4, 
ОПК-5, ОПК-6, 

ОПК-7, ПК-1, ПК-2, 
ПК-3, ПК-4

Привести характеристику проекта организационных изменений с 
позиции рекламной¶(PR) и (или) коммуникационной деятельности 

организации.¶

ОПК-1, ОПК-2, 
ОПК-3, ОПК-4, 
ОПК-5, ОПК-6, 

ОПК-7, ПК-1, ПК-2, 
ПК-3, ПК-4

Привести характеристику концепции проекта в сфере рекламы, связей 
с¶общественностью, коммуникационного проекта. Привести 
характеристику концепции проекта в сфере рекламы, связей 

с¶общественностью, коммуникационного проекта.¶

ОПК-1, ОПК-2, 
ОПК-3, ОПК-4, 
ОПК-5, ОПК-6, 

ОПК-7, ПК-1, ПК-2, 
ПК-3, ПК-4

Привести характеристику методов и инструментов информационного 
обеспечения¶исследовательского раздела отчета.¶

ОПК-1, ОПК-2, 
ОПК-3, ОПК-4, 
ОПК-5, ОПК-6, 

ОПК-7, ПК-1, ПК-2, 
ПК-3, ПК-4

Привести аргументированное обоснование концепции проекта в сфере 
рекламы, связей¶с общественностью, коммуникационного проекта¶

ПК-1, ПК-2, ПК-3, 
ПК-4

Привести характеристики проектов по рекламе, связям с 
общественностью и (или)¶коммуникационных проектов организации¶

ОПК-1, ОПК-2, 
ОПК-3, ОПК-4, 
ОПК-5, ОПК-6, 

ОПК-7, ПК-1, ПК-2, 
ПК-3, ПК-4



Привести характеристику коммуникаций организации в 
профессиональной среде.¶

ОПК-1, ОПК-2, 
ОПК-3, ОПК-4, 
ОПК-5, ОПК-6, 

ОПК-7, ПК-1, ПК-2, 
ПК-3, ПК-4

Привести результаты анализа коммуникационных процессов в 
организации.¶

ОПК-1, ОПК-2, 
ОПК-3, ОПК-4, 
ОПК-5, ОПК-6, 

ОПК-7, ПК-1, ПК-2, 
ПК-3, ПК-4

Привести общую характеристику планируемых эффектов реализации 
проекта в сфере ¶рекламы, связей с общественностью, 

коммуникационной деятельности организации, или¶конкретного 
мероприятия¶

ОПК-1, ОПК-2, 
ОПК-3, ОПК-4, 
ОПК-5, ОПК-6, 

ОПК-7, ПК-1, ПК-2, 
ПК-3, ПК-4

Привести характеристику рекламных (PR) проектов и (или) 
коммуникационных¶проектов организации в онлайн среде.¶

ОПК-1, ОПК-2, 
ОПК-3, ОПК-4, 
ОПК-5, ОПК-6, 

ОПК-7, ПК-1, ПК-2, 
ПК-3, ПК-4

Представить перечень возможных ограничений для распространения 
рекламной¶информации организации¶

ОПК-1, ОПК-2, 
ОПК-3, ОПК-4, 
ОПК-5, ОПК-6, 

ОПК-7, ПК-1, ПК-2, 
ПК-3, ПК-4

Привести обоснование методики исследования в соответствии с 
объектом наблюдения

ПК-1, ПК-2, ПК-3, 
ПК-4

Привести результаты анализа рекламных (PR) текстов, 
коммуникационных продуктов¶организации¶

ОПК-1, ОПК-2, 
ОПК-3, ОПК-4, 
ОПК-5, ОПК-6, 

ОПК-7, ПК-1, ПК-2, 
ПК-3, ПК-4

Привести общую характеристику корпоративного имиджа 
организации¶

УК-1, УК-10, УК-2, 
УК-3, УК-4, УК-5, 
УК-6, УК-7, УК-8, 

УК-9

Привести характеристику внутрикорпоративных и внешних 
коммуникаций¶организации¶

ПК-1, ПК-2, ПК-3, 
ПК-4, УК-1, УК-10, 
УК-2, УК-3, УК-4, 
УК-5, УК-6, УК-7, 

УК-8, УК-9

Привести характеристику коммуникаций организации в 
профессиональной среде¶

УК-3, УК-4, УК-5, 
УК-6, УК-7, УК-8, 

УК-9
Привести текст рекламного сообщения и (или) текст пресс-релиза, и 

(или) сценарий¶специального мероприятия по проекту.¶
ПК-1, ПК-2, ПК-3, 

ПК-4

    Критерии выставления отметок
Отметка  «отлично»  /  «зачтено»  (высокий  уровень  сформированности  компетенций(-ии))

выставляется  обучающемуся,  который  в  процессе  прохождения  практики  и  по  результатам
промежуточной аттестации:
-  обнаружил  системные  знания  по  всем  разделам  программы  практики,  продемонстрировал
способность к их самостоятельному пополнению, в том числе в рамках 



учебно-исследовательской и научно-исследовательской деятельности;
-  при  выполнении  заданий,  предусмотренных  программой,  успешно  продемонстрировал
осваиваемые в рамках практики профессиональные умения;
-  представил результаты выполнения всех  заданий для  самостоятельной работы полностью и
качественно,  на  творческом  уровне,  выразил  личностную  значимость  деятельности;-  при
выполнении письменного задания представил содержательный, структурированный, глубокий
анализ сути и путей решения проблемы (задачи, задания);
-  при  устном  ответе  высказал  самостоятельное  суждение,  логично  и  аргументированно
изложил  материал,  связал  теорию  с  практикой  посредством  иллюстрирующих  примеров,
свободно ответил на дополнительные вопросы;
- при выполнении тестовых заданий дал правильные ответы на 85 – 100 % заданий;
- в отчете по практике все компоненты представлены в полном объеме, без ошибок;
-  индивидуальные  задания  выполнены  на  высоком  уровне,  материал  изложен  логично  и
аргументированно, присутствуют примеры из практики обучающегося. 

Отметка  «хорошо»  /  «зачтено»  (средний  уровень  сформированности  компетенций(-ии))
выставляется  обучающемуся,  который  в  процессе  прохождения  практики   и  по  результатам
промежуточной аттестации:
-  обнаружил  знание  основного  материала  по  всем  разделам  программы  практики  в  объёме,
необходимом для дальнейшей учебы и предстоящей работы по профессии,
продемонстрировал способность к их самостоятельному пополнению;
-  при  выполнении  заданий,  предусмотренных  программой,  смог  продемонстрировать
осваиваемые  профессиональные  умения,  но  допустил  непринципиальные  ошибки  в  их
выполнении, которые смог исправить при незначительной помощи преподавателя;
-  представил  результаты выполнения  всех  заданий  для  самостоятельной  работы,  указанных  в
программе практики, при этом задания выполнены полностью и качественно;
-  при  выполнении  письменного  задания  представил  репродуктивную  позицию  элементы
анализа  в  описании  сути  и  путей  решения  проблемы  (задачи,  задания),  изложил  логическую
последовательность вопросов темы;
-  при  устном  ответе  объяснил  материал,  интерпретировал  содержание,  экстраполировал
выводы;
- при выполнении тестовых заданий дал правильные ответы на 75 – 84 % заданий;
- в отчете по практике все компоненты представлены в полном объеме, с непринципиальными
недочетами;
-  индивидуальные  задания  выполнены  на  хорошем  уровне,  материал  изложен  логично  и
аргументированно, примеры частично иллюстрируют результаты практики.

Отметка  «удовлетворительно»  /  «зачтено»  (пороговый  уровень  сформированности
компетенций(-ии)) выставляется обучающемуся, который в процессе прохождения практики и
по результатам промежуточной аттестации:
-  обнаружил  знание  основного  материала  по  всем  разделам  программы  практики  в  объёме,
необходимом  для  дальнейшей  учебы  и  предстоящей  работы  по  профессии,  но  знания  имеют
пробелы и плохо структурированы;
- при выполнении заданий, предусмотренных программой, в целом смог продемонстрировать
осваиваемые профессиональные умения, но допустил ошибки в их выполнении, которые смог
исправить при незначительной помощи преподавателя;
-  представил  результаты выполнения  всех  заданий  для  самостоятельной  работы,  указанных  в
программе  практики,  при  этом  задания  выполнены  формально,  кратко,  рефлексия  неполная
или носит формальный характер, представлено поверхностное описание;
- при выполнении письменного задания представил репродуктивную позицию в описании сути
и путей решения проблемы (задачи, задания);
- при устном ответе продемонстрировал знание базовых положений и ключевых понятий, 



верно воспроизвел содержание практики без использования дополнительного материала;
- при выполнении тестовых заданий дал правильные ответы на 60 – 74 % заданий; 
- в отчете по практике компоненты представлены не в полном объеме, с ошибками; 
-  индивидуальные  задания  выполнены  на  удовлетворительном  уровне,  материал  изложен
логично,  но  недостаточно  аргументированно,  отсутствуют  примеры  из  практики
обучающегося.

Отметка  «неудовлетворительно»  /«не  зачтено»  (компетенция(-ии)  не  сформирована(-ы))
выставляется  обучающемуся,  который  в  процессе  прохождения  практики  и  по  результатам
промежуточной аттестации:
- обнаружил отсутствие знаний либо фрагментарные знания по основным разделам программы
практики;
-  при  выполнении  заданий,  предусмотренных  программой,  не  смог  продемонстрировать
осваиваемые профессиональные умения (допустил принципиальные ошибки в ихв ыполнении,
которые не смог исправить при указании на них преподавателем), либо не выполнил задания;
- не выполнил предусмотренные учебным планом практические, лабораторные задания;
-  не  полностью  выполнил  задания  для  самостоятельной  работы,  указанные  в  программе
практики, либо задания выполнены неверно, очевиден плагиат;
- при устном ответе допустил фактические ошибки в использовании научной терминологии и
изложении содержания практики, сделал ложные выводы;
- при выполнении тестовых заданий дал правильные ответы на 0 – 59 % заданий;
- в отчете по практике не все компоненты представлены, есть существенные ошибки;
-  индивидуальные  задания  выполнены  частично  или  не  выполнены,  в  материале  сделаны
ложные выводы, отсутствуют примеры из практики обучающегося.


